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RE/MAX Europa presenta su primer Reporte de Tendencias de
Vivienda en Europa que sera valioso para los consumidores y
profesionales inmobiliarios en los préoximos meses. Dado que
nadie en el mundo vende mas propiedades que RE/MAX, es
importante que tomemos medidas para comprender las
fuerzas que dan forma al mercado en Europa y responder a
ellas.

Existen algunos datos anteriores sobre el rendimiento de los
mercados inmobiliarios residenciales europeos, y esta encuesta
de consumidores proporciona una vision prospectiva. Si bien es
imposible predecir el futuro, nos corresponde tratar de
anticipar los resultados probables para prepararnos lo mejor
que podamos y ayudar al mercado inmobiliario residencial a
responder a un escenario que cambia rapidamente en Europa.

De hecho, Europa se encuentra recientemente en uno de los
periodos mas turbulentos de la historia. El efecto de la guerra,
la escasez de energia, el cambio climéatico, la pandemia, la
divisién politica y la tecnologia, estan impactando en todos los
rincones de la sociedad. Los perspectivas de endeudamiento
del gobierno vy las cifras recientes de inflaciéon pueden impulsar
cambios en las tasas de interés de una manera que puede
afectar a todos hasta cierto punto, e influir en el mercado de la
vivienda de manera profunda.

Para ayudar a llenar este vacio y asesorar mejor a nuestros
clientes, recientemente encuestamos a casi 16.000 personas en
22 paises' de Europa para comprender las tendencias
emergentes y en desarrollo. Este informe provee informacion
sobre las intenciones cambiantes y las diferencias significativas
entre paises, en temas como:

e Economia:

A pesar del aumento del coste de vida y las predicciones de
momentos dificiles en el futuro en toda Europa, la encuesta
muestra un aumento neto del 23% de personas que tienen
la intencidn de comprar una propiedad en Europa en
comparacion con hace 12 meses? Esto es mas evidente en
Portugal (+40%), Finlandia (+36%), Bulgaria (+35% neto) y
Rumania (+30%), donde una minoria significativa de los
encuestados dice que es mas probable que piense comprar
una propiedad residencial. Pero el panorama es mixto, los
paises donde se ha mantenido igual la intenciéon de
comprar una propiedad son Polonia (6%), Austria (6%),
Alemania (4%) y la Republica Checa (-2%).

Vision Europea

Resumen Ejecutivo

25% de los europeos esta
pensando en comprar una
propiedad fuera de su pais de
residencia

Ubicacion:

Comprar una propiedad en otro pais o mudarse al
extranjero sigue siendo una aspiracion para muchos. El 25%
de los europeos estd pensando en comprar una propiedad
en otro pais. Pero las diferencias entre paises son
significativas. En la Republica Checa, el 78% no elegiria
mudarse a otro pals, mientras que en Malta, el 55% aspira a
mudarse al extranjero. La migracién interna también varia;
en algunos paises, una parte significativa de los
encuestados tiene la intencion de mudarse entre la ciudad
y el campo (o viceversa). Por ejemplo, en Turquia (42%) y
Bulgaria (39%) existe la intencion de mudarse, mientras
que, en los Paises Bajos (80%), Austria (77%), Alemania
(77%) y Suiza (77%), la gente no tiene planeado hacerlo.

Inversion:

Teniendo en cuenta las diferentes actitudes en diferentes
paises (no todo es pesimismo); hemos preguntado a
personas de toda Europa en qué paises extranjeros estan
pensando comprar una propiedad y doéonde es mas
probable o menos probable que invierta. Las diez
ubicaciones mas deseables para comprar se revelan en la
seccion "inversidon”, a continuacién. Espafla queda en
primer lugar, con Inglaterra en segundo lugar.

Cobertura:

Las actitudes sobre la importancia de la cobertura digital
varian enormemente. En Croacia, Eslovenia y la Republica
Checa, una minoria significativa de personas estaria feliz de
mudarse a un lugar sin cobertura fija 0 movil (35%), casi el
doble que en Francia (17%). En Hungria, casi seis de cada
diez (57%) solo se mudarian a una ubicacién con excelente
cobertura, mucho mas que en muchos otros paises de
Europa del Este, como Eslovenia (35%), la Republica Checa
(35%) y Polonia (36%). A pesar de las suposiciones
generalizadas de que la pandemia permitiria a las personas
trabajar desde casa y provocaria la migracion fuera de las
ciudades, solo el 7% de las personas que tienen la intencion
de mudarse citan esto como una razén clave, siendo mas
bajo en Gales (4%) y Espafna (5%).

' Ver metodologia al final del documento para mas informacion.

2 Alos encuestados se les pregunto "¢Esta usted mas o menos predispuesto a mudarse en
el futuro de lo que estaba hace un afio?" y respondieron en una base de 5 puntos que iba
desde muy dispuesto a muy poco dispuesto




 Demografia del hogar:
Preguntamos a los ciudadanos con quién les gustaria vivir
en el futuro, y los resultados apuntan a muchos menos
hogares con mas de dos generaciones en ellos. Menos del
4% de media, dicen que les gustaria vivir asi. Sin embargo,
los resultados varian mucho segun el pais, siendo en
Hungria, Rumania y Polonia 5-6 veces mas propensos a

preferir vivir en un hogar multigeneracional, en

comparacion con Finlandia.

e El entorno:

Aunque se considera que Europa lider mundial en medidas
para la preservacion del medio ambiente en lo que
respecta a la propiedad residencial, las actitudes varian
mucho. Se le preguntd a los encuestados qué compromisos
estarian dispuestos a tomar en su propiedad por el bien del
medio ambiente. En Holanda, mads del 40% no haria
ninguna concesion por el medio ambiente, mientras que en
Turquia casi el 80% si lo haria. Se trata de un dato
interesante que merece una mayor investigacion. Una
teoria en cuanto a la apertura de Turquia al cambio, pueden
ser los fendmenos meteoroldgicos extremos a los que se
enfrentd en 2022: En mayo, hubo fuertes nevadas en
Estambul y en junio, una rara tormenta "supercelular” que
inundd los cultivos y elevd los precios de los alimentos.

Vision general

Muchos expertos, incluyendo la OCDE, prevén una
realentizaciéon del crecimiento en toda la Unidén Europea en
2023. En toda Europa, la crisis del coste de vida estd
impulsando la agenda tanto del gobierno como la de los medios
de comunicacién. En contra de lo que se piensa, el estudio
indica que esto, junto con otros factores, en realidad podria
impulsar la actividad en el mercado inmobiliario residencial.

Las tasas de movilidad residencial en Europa son altas, ya que
mas de la mitad de las personas se plantear mudarse en los
préximos cinco afos. Una de cada seis personas espera
mudarse en los préoximos 12 meses.

Los consumidores mas jovenes son mas optimistas que hace 12
meses, con casi dos tercios (62%) de los jovenes de 18 a 25 afios
que dicen que ahora es mas probable que se muden.

Los resultados revelan un aumento
neto del 22% en el nimero de
personas que tienen la intenciéon de
mudarse en los proximos anos, en
comparacion a hace 12 meses

Preguntamos a nuestros encuestados si era mas o menos
probable que se mudaran en el proximo periodo que hace 12
meses. Los resultados revelan un aumento neto del 22% en el
numero de personas que tienen la intencidon de mudarse en los
préoximos anos, en comparacion con hace 12 meses.

Si bien el panorama general indica una mayor actividad, existen
grandes diferencias de un lugar a otro. Por ejemplo, en
Portugal, hay un aumento neto del 39% de quienes tienen la
intencién de mudarse en comparacion con hace un afo,
mientras que en la Republica Checa hay un descenso neto del
1,7%.

Impacto econdmico en el mercado inmobiliario
residencial

La economia europea se ha visto afectada por los altos precios
debido a cambios importantes en la geopolitica, los precios de
las materias primas y una perspectiva financiera menos estable.
Este panorama macroecondémico se estd directamente en las
decisiones personales de los individuos. Hasta un tercio de las
personas estan dudando si mudarse o no mudarse como
resultado de estas circunstancias econémicas cambiantes. Esto
afecta de forma mas aguda a Turquia (35%), Hungria (30%),
Israel y Polonia (29%) que no se quedan atrds. Aunque una
pequefa proporcidn estd ansiosa por encontrar un lugar mas
barato para vivir, en general, el aumento del coste de vida esta
alentando a las personas a quedarse donde estan.

Analizando estos datos un poco mas, nuestra encuesta revela
que, en toda Europa, una de cada diez personas esta buscando
cambiarse de trabajo, y una de cada veinte busca abrir un
nuevo negocio. Este deseo de oportunidades de trabajo es mas
fuerte en Croacia (17%) y Eslovenia (16%), donde casi uno de
cada seis habitantes es mas propenso a mudarse por motivos
laborales. En Croacia, el 12% quiere mudarse para abrir un
nuevo negocio, lo que supone cuatro veces el nivel de la
Republica Checa o Alemania (3% y 4% respectivamente).

El aumento de las tasas de interés esta teniendo un impacto
desigual. En Polonia y Turquia, el 19% cambid sus planes por
este motivo (optando por mudarse o no). En Croacia (5%),
Grecia, Hungria e Italia (4%), el efecto es mucho menor.




Consideraciones medioambientales

El cambio climatico es un desafio global continuo y el aumento
de la frecuencia de incendios forestales, sequias e inundaciones
ha sido noticia durante todo el verano. Muchos consumidores
ya eligen estilos de vida para reducir las emisiones de carbono
y la Unién Europea ha implementado muchas normativas
medioambientales que también estan cambiando las actitudes
y comportamientos de los consumidores. Queriamos ver hasta
qué punto esto podria cambiar el mercado de la vivienda.

Les preguntamos a los consumidores qué compromisos
estarian dispuestos a tomar para conseguir una casa mas
“respetuosa con el medio ambiente”. Identificamos seis
sacrificios potenciales, que van desde “un jardin mas pequefo”
hasta “una distancia mas lejana” e incluso "una zona menos
deseable™. El compromiso mas comun por el medio ambiente
que llevaria a cabo la gente de toda Europa es vivir en una
propiedad residencial mas pequefia (31%).

Pero, en general, los resultados fueron fascinantes y requieren
una mayor investigacion. Cuando se habla de una propiedad, el
32% de los europeos no tomaria ninguna de las concesiones
que sugerimos en cuanto a su vivienda.

En Turquia, el 82% de las personas estan dispuestos a sacrificar
algo de su vivienda por el medio ambiente. En Holanda, casi la
mitad (46%) no aceptaria ningun compromiso. Del mismo
modo, muchas personas en Alemania (37%) y Gales (39%) no
estan dispuestas a ceder en ninguno de los factores que
presentamos.

Ubicacién urbana VS Ubicacién Rural

En 2014, la ONU mostré que mas de la mitad de la poblacion

mundial vivia en ciudades. Predijeron que la tendencia hacia la
urbanizacion continuaria, con hasta un 66% del mundo viviendo
en ciudades para el 2050. Por lo tanto, es extremadamente
sorprendente que los datos europeos de esta encuesta
muestren que, tras unos 200 afios de migracion hacia las
ciudades, la tendencia muestra algunos signos de retroceso.

Los principales motivos citados por las personas que quieren
mudarse al campo son estar “mas cerca de la naturaleza”,
“tener mas espacio” y “mayor privacidad”: la posibilidad de
trabajar desde casa ocupa un lugar bastante bajo en la lista.

Esta puede ser una reaccién a la experiencia de los habitantes
de las ciudades durante la pandemia, pero esa hipdtesis
necesita mas investigacion. Lo que estd claro es que en toda la
encuesta, mientras que el 46% vivia y estaba feliz de quedarse
en la ciudad, el 21% queria mudarse al campo. Los que tienen
entre 26 a 55 afos son los mas propensos a querer mudarse al
campo, pero incluso el 19% de los que tienen entre 18 a 25 afos
busca la vida rural.

Si estos cambios ocurren, tendrdn un gran impacto en algunos
paises. En Bulgaria y Turquia, el 76% de la poblacion vive
actualmente en areas urbanas. Segun nuestra encuesta, el 31%
de los bulgaros que viven en zonas urbanas quieren mudarse a
lugares mas rurales y solo el 8% de los que viven en el campo
quieren mudarse a las ciudades. En Turquia, el 35% quiere
mudarse al campo, frente al 7% de los habitantes del campo
que se mudan a la ciudad.

Esta tendencia es comun en todos y cada uno de los paises
encuestados, pero es menos pronunciada en Israel. Israel es un
caso atipico en el que mas del 90% de la poblacién vive en
ciudades. Aqui, solo el 15% quiere mudarse al campo y el 8% a
las ciudades. Alrededor de una cuarta parte (24%) de los
encuestados quiere permanecer en el campo. Esto es
relativamente constante en todos los grupos de edad, con la
excepcion de los que tienen entre 18 y 25 afos.

Actitudes de inversién

Como ya se ha dicho, el constante ritmo negativo de las noticias
sobre la economia no estd disuadiendo a los potenciales
inversores europeos como cabria esperar. La encuesta indica
que muchos europeos (el 12% de los encuestados) tienen
previsto utilizar propiedades residenciales como inversion.

El 31% de los europeos se
mudaria a una propiedad mas
pequeia si fuera beneficioso
para el medio ambiente.



e,

La compra de propiedades residenciales para alquilar en el
extranjero es una estrategia popular entre muchos europeos,
sin embargo, esta intencidén es mayor en Bulgaria, donde mas
de tres cuartas partes los que buscan comprar en el extranjero
(77%) piensan alquilar la propiedad. Existen claras diferencias
entre los grupos de edad en todo el continente. Es mas
probable que la inversidon sea mas considerada por personas de
26 a 45 afos. El 19% de este rango de edad, ha cambiado
positivamente de opinidn acerca de mudarse y estan buscando
una inversion. La inversion es un factor importante para el 17%
de los que buscan comprar o alquilar una propiedad en el
extranjero. Los diez principales paises donde las personas
piensan comprar una propiedad en el extranjero son: Espafia,
Inglaterra, Alemania, Italia, Francia, Austria, Grecia, Suiza,
Portugal y Croacia.

10 principales paises donde
las personas buscan comprar
una propiedad en el extranjero:

1. Espana 6. Austria
2. Inglaterra 7. Grecia
3. Alemania 8. Suiza

4. Italia 9. Portugal
5. Francia 10. Croacia

Los paises cuyos ciudadanos estan mas interesados en invertir
en propiedades residenciales, en general, son lIsrael (27%),
Turquia (23%), Portugal (22%) y Croacia (20%). Hasta tres
veces mas que en Hungria (9%) y Holanda (6%), y el doble que
en Austria, Alemania y Suiza (todos con un 12%). La estrategia
de inversién varia segun el mercado. Los potenciales inversores
de Rumania (28%), Francia (29%) y Espafa (29%) tienen
previsto comprar una propiedad residencial y venderla
posteriormente a un precio mas alto. Los potenciales inversores
de la Republica Checa y Hungria (8%) tienen la intencion de

seguir esta estrategia, prefiriendo comprar y alquilar solamente.

Con quien eligen vivir

Las aspiraciones de las personas en cuanto con quien quieren
vivir en el futuro pueden dar una idea del cambio de actitudes y
aspiraciones en la cultura en general y también proporcionar
valiosas indicaciones de la futura demanda a los constructores.
En toda Europa, la mayoria de la gente quiere vivir con su
pareja o conyuge (53%). Un numero bastante alto de europeos
del norte elegiria vivir en un hogar unipersonal; el 24% en
Alemania, el 27% en Holanda y el 30% en Finlandia. Esta cifra es
mucho menor en Croacia (9%), Rumania (9%) e Israel (10%).
Esto podria tener un impacto en el tipo de viviendas que los
accionistas inmobiliarios podrian ofrecer al mercado. En
algunas partes del mundo, mas de dos generaciones viven
juntas bajo un mismo techo. Sin embargo, el 97% de los
participantes de la encuesta en toda Europa no elegiria vivir asi.
En Finlandia, sélo el 1% de los encuestados eligié esta opcidn, a
pesar de la preocupacion por el coste de la vida y los costes del
cuidado de los nifios.

Cobertura Digital

Tras la pandemia, muchas practicas laborales han cambiado.
Estabamos ansiosos por ver qué impacto podrian tener en la
futura demanda inmobiliaria. Los datos muestran que una
conexion perfecta es importante para muchos europeos. El
44% solo se mudaria a algun lugar con servicio de linea fija y
movil de alta calidad. Esto es mas pronunciado en Hungria
(57%) y Francia (55%). Un 13% de los europeos dijo que se
conformaria con linea fija y un 17% estaria satisfecho sdlo con
linea maovil. Nuevamente, esto indica que las ubicaciones con
alta cobertura tendran prioridad. El 47% de las personas que
quieren mudarse en el préximo afio indican que una excelente
cobertura movil y de linea fija es importante para ellos. Esto
aumenta a mas de la mitad en aquellos que buscan comprar un
piso o apartamento.

Da la sensacién de una época de grandes cambios globales en
la politica, la economia, la sociedad, la tecnologia y el medio
ambiente. Estos grandes factores no sélo impulsan la agenda
global de noticias. Estan teniendo un impacto significativo en
las decisiones que toma la gente sobre ddnde elegir vivir e
invertir. En las préoximas paginas, exploraremos el impacto de
cada uno de estos temas con mayor profundidad y veremos
mas de cerca las implicaciones para muchos paises europeos
especificamente.



En el informe, hemos identificado varios temas centrales, por
ejemplo, el impacto de la economia y el coste de vida en el
mercado inmobiliario residencial, las tendencias hacia la
urbanizacién y la ruralizacion, la migracién internacional, el

impacto de la infraestructura digital y mds. Cada uno de estos
temas se explora en mayor profundidad en la siguiente seccioén.
A continuacion, se analizan las principales conclusiones pais por
pais.

El coste de la vida afecta al mercado inmobiliario europeo

El aumento del coste de vida estd influyendo de manera
significativa en las decisiones de comprar viviendas en toda
Europa, pero su efecto se percibe de manera muy diferente,
dependiendo del pais. De los europeos que son mas reacios a
mudarse, en comparacion con los de hace un afo, un tercio
(35%) informdé que el aumento del coste de vida fue un factor
clave en esta decision. Del mismo modo, entre los que ahora
estdn mas dispuestos a mudarse, en comparacion con los del
afio pasado, casi una quinta parte (18%) también se ha visto
influenciada por el aumento del coste de vida.

Mientras que una parte significativa de europeos puede estar
desanimada por el coste de mudarse, casi uno de cada cinco
considera ahora que una mudanza es una forma de reducir las
facturas del hogar a medio y largo plazo, quizas reduciendo el
tamano, trasladandose a una zona mas barata o comprando
una vivienda mas eficiente a nivel energético. Del total de los
encuestados, el 44% dijo que no planeaba mudarse en los
préximos cinco afos.

En Turquia, el aumento del coste de vida estd empujando a la
gente en ambas direcciones. Con casi un 80% de inflacion en el
pais, los consumidores no saben si mudarse o si quedarse
donde estdn es lo mejor para controlar los gastos. El mismo
fendmeno se observa en Israel, donde los consumidores son
mas propensos a mudarse debido al aumento de los costes de
vida y a decidir no hacerlo por la misma razon, a pesar de la baja
tasa de inflacidon del pais (5% en el momento de escribir este
articulo). Solo en Suiza, que tiene las tasas mas bajas tanto de
inflacién como de propiedad residencial de todos los paises de
este informe, el aumento del coste de vida tiene un impacto
relativamente limitado en la predisposicién de las personas a
mudarse.

Un coste de vida mas bajo es un factor para el 36% de los
europeos que desearia trasladarse a zonas rurales o costeras,
cifra que aumenta significativamente entre los europeos del
sur. En Turquia, Grecia y Portugal, mas de la mitad de los que
eligen vivir o mudarse al campo dicen que el coste de vida mas
barato ha influido en su decisién. También los finlandeses
renuncian cada vez mas a las ciudades, con un 46%
influenciado por el coste en la busqueda de una vida en el
campo o en la costa.

5 paises principales donde
el aumento del coste

de vida desanima a las
personas a mudarse

Comparado con EU @

Turquia 47.3% +12.7%
Israel 47.3% +12.7%
Portugal 45.9% +11.3%
Gales 45.1% +10.5%
Polonia 43.4% +8.8%

En comparacion con hace un aino,
casi una quinta parte de los que
estan dispuestos a mudarse, se
ven muy influenciados por el
coste de vida.



El doble de las personas
prefieren mudarse fuera de la
ciudad, a quedarse en ella.

Ubicacion: Urbanismo vs Ruralizacion

En toda Europa, dos tercios de los consumidores encuestados
estdn contentos con su ubicacidn actual, que es principalmente
urbana. Sin embargo, para los que quieren mudarse, el campo
ejerce una atraccion mas fuerte. Uno de cada cinco se plantea
mudarse a un lugar costero o rural, mads del doble de los que
plantean mudarse a un pueblo o ciudad (8%).

Los planes de traslado a la ciudad y al campo, difieren tanto en
el tiempo como en el tipo de vivienda. El 28% de los que estan
pensando en mudarse a una zona costera o rural esperan
hacerlo en el préoximo afio. Casi uno de cada cuatro (24%)
piensa que su proxima mudanza serd dentro de dos o tres afios.
En este momento, un 45,7% espera comprarse una casa, siendo
el grupo mas grande. Mientras tanto, uno de cada cuatro (25%)
de quienes planean un traslado urbana tienen la intencién de
mudarse en un plazo de 12 meses; otro 28% en dos o tres afos.
Un tercio espera comprar una casa, mientras que otro tercio
planea comprar un piso o apartamento.

En cualquier caso, los encuestados mas jévenes son mas
propensos a considerar mudarse, mientras que los mayores de
45 afos suelen estar mas acomodados en su ubicacion actual.
Alrededor del 15% de los jovenes de 18 a 25 afios buscan
mudarse a un pueblo o ciudad. Este grupo mas joven se siente
atraido por las ciudades por varias razones: acceso al trabajo
(50,8%), oportunidades educativas (37,1%), posibilidad de
mezclarse con comunidades mas diversas (36,6%) y sentirse
parte de la vida moderna (34,9 %).

Los que tienen entre 26 y 45 afios son mas propensos a querer
irse al campo, el 22,3% de este grupo de edad busca mudarse a
una zona costera o rural. El deseo de vivir en el campo se basa
en el deseo de acercarse a la naturaleza (68%), espacio vital
(53%), mayor privacidad (48%) y un ritmo de vida mas lento
(45%). La posibilidad de trabajar desde casa es mas un
beneficio que una motivacion. Menos de uno de cada cinco
(18%) sugiere que este fue un factor primordial en su decisién.

Aunqgue el acceso a una amplia gama de servicios en la ciudad,
incluyendo una buena asistencia sanitaria (45%), buenas
infraestructuras (45%) y tiempos de desplazamientos
reducidos (41%), es un atractivo importante para las personas

de todas las edades, la importancia de la asistencia
sanitariaaumenta notablemente con la edad. Mas de la mitad
(56%) de las personas de 56 a 65 afnos citan el acceso a la
atencion médica como la principal razén para vivir en una
ciudad, seguido de una mejor infraestructura (49%) y el acceso
a la cultura (37%) ya que quieren aprovechar al maximo su
tiempo libre.

Las consideraciones practicas encabezan la lista para los
padres, el 41% de los que viven en un hogar de 2 generaciones
se sienten atraidos por las zonas urbanas por el buen acceso a
la educacién. También quieren un buen acceso a la sanidad
(48%), acceso a trabajo (47%) y desplazamientos cortos (44%).

5 principales paises donde

la gente piensa mudarse Comparado con EU @

a una zona urbana

Hungria 10.2% +2.3%
Eslovenia 10.0% +2.1%
Croacia 9.8% +1.9%
Italia 9.7% +1.8%
Espaiia 9.4% +1.5%

5 principales paises donde

la gente piensa mudarse Comparado con EU @

a una zona costera/rural

Turquia 34.9% +14.4%
Bulgaria 31.0% +10.5%
Rumania 28.8% +8.3%
Malta 27.8% +7.3%
Inglaterra 24.8% +4.3%




Ubicacion: Mudanzas internacionales

Uno de cada cuatro (25%) esta pensando comprarse una casa
en otro pais, ya sea para mudarse o como inversion. Casi una
cuarta parte (24%) de estos esta pensando en mudarse en los
préximos 12 meses. Otra cuarta parte (27%) espera hacerlo en
los proximos dos o tres afios. Sin embargo, casi un tercio (30%)
no piensa mudarse en los préximos cinco afnos, lo que sugiere
que comprar una propiedad en el extranjero es una intencién a
largo plazo, tal vez un plan para la jubilacién.

Los mas jovenes son mucho mas propensos a pensar en
mudarse al extranjero. Casi dos quintas partes (39%) de los que
tienen entre 18 a 25 afos estan pensando en mudarse o
comprar una vivienda en el extranjero, frente al 14,7% de entre
56 y 65 afos.

Espafa es el destino mas popular, con un 14,7% de los que
planean comprar o mudarse al extranjero considerandolo como
una posibilidad. Sin embargo, la decision no es definitiva ya que
un 18,9% considera dos posibles destinos, el 8,5% piensa en tres
paises; el 5,1% en cuatro y el 2,6% entre cinco.

Sin embargo, Espafia solo encabeza la lista de los de mayor
edad. Los que tienen entre 18 y 25 afos se sienten mas atraidos
por mudarse a Inglaterra o América del Norte, ya que el 19,9% y
el 17,1% de los que estdn considerando mudarse al extranjero
dicen que les gustaria trasladarse alli.

El estilo de vida es la razéon mas importante para cambiarse de
pais o comprar una vivienda en el extranjero: casi la mitad
(46%) de los que piensan mudarse creen que tendrian un mejor
estilo de vida en el pais de destino. Dos tercios de los hiingaros
(65%) que se plantean mudarse al extranjero consideran que
tendrian su vida seria mejor en otro pais, al igual que mas de la
mitad de los que estdn pensando en mudarse en Grecia, Gales,
Bulgaria, Malta, Croacia y Turquia.

Un mejor estilo de vida se equipara en parte con mejores
oportunidades de trabajo ya que los encuestados en todos
estos paises son mads propensos a mudarse por motivos
laborales. En general, el 29% de las personas que buscan
comprar o mudarse al extranjero dijeron que oportunidades de
trabajo mejores eran un factor que contribuia a su decision.

Esto aumenta a mas de dos quintas partes en Hungria (50%),
Grecia (47%) y Malta (42%).

Una de cada cuatro personas (24%) quiere comprar una casa
de vacaciones. Los que tienen entre 46 y 55 afios son mas
propensos a ello, siendo un 27% los que consideran la compra
por este motivo.

5 principales paises donde
Comparado con EU @

la gente piensa mudarse
al extranjero

Turquia 43.2% +18.5%
Malta 40.0% +15.3%
Rumania 35.6% +10.9%
Eslovenia 32.1% +7.4%
Suiza 32.0% +7.3%

5 principales destinos donde

la gente piensa mudarse

Espafa 14.7%
Inglaterra 13.4%
Alemania 13.2%
Italia 13.1%
Norte América 12.8%

El 15% de los encuestados que
quiere mudarse al extranjero
piensa en Espaia



Inversion inmobiliaria residencial

Uno de cada diez europeos quiere comprar una casa con fines
de inversion, ya sea en su pais o en el extranjero y estan listo
para hacerlo. Es mas probable que esta inversion la consideren
personas de 26 a 45 afios. Un 19% de las personas de 26 a 45
anos que han cambiado positivamente de opinién acerca de
mudarse estan buscando invertir.

Alrededor del 15% de los que tienen mas probabilidades de
mudarse que hace 12 meses, dijeron que su decision estaba
motivada, al menos en parte, por el deseo de invertir en
propiedades residenciales.

Los europeos del sur estan especialmente motivados por las
oportunidades de inversion, y mds de uno de cada cuatro
consumidores malteses afirma que ahora es mas probable que
se mude para invertir en propiedades residenciales. En Croacia,
Bulgaria, Portugal y Espafa, uno de cada cinco ha cambiado
positivamente su opinidn acerca de comprar una propiedad
durante el ultimo ano debido al deseo de invertir.

En el otro extremo opuesto, sélo el 6% de los consumidores
hungaros y el 7% de los holandeses se replantearon la compra
de propiedades residenciales para poder invertir.

La inversion es un factor importante para el 17% de los que
buscan comprar o alquilar una vivienda en el extranjero. Casi la
mitad (49%) quiere alquilar la vivienda, y los compradores mas
jévenes se inclinan mas por el alquiler que los de mayor edad.
Esto podria deberse en parte, al hecho de que los compradores
de mas edad pueden tener mas tiempo libre y ven mayores
oportunidades para usar la propiedad ellos mismos a corto
plazo.

En general, hay muy poca diferencia entre paises en el deseo de
alquilar una propiedad en el extranjero. Sin embargo, esta
intencién es mas alta en Bulgaria, donde mas de las tres cuartas
partes de quienes buscan comprar en el extranjero (77%)
planean alquilar la propiedad.

Mientras que la mitad busca alquilar una propiedad residencial
para que su inversién funcione a corto plazo, uno de cada seis
europeos que compran en el extranjero lo ven como una
inversién a mas largo plazo. Buscan una propiedad residencial
que se revalorice para poder venderla cuando necesiten el
dinero en el futuro.

5 principales paises donde
mudarse en el futuro esta
motivado por invertir en
una propiedad

Comparado con EU @

Malta 26.2% +11.6%
Croacia 20.8% +6.2%
Bulgaria 19.6% +5.0%
Portugal 18.9% +4.3%
Espana 18.1% +3.5%

5 paises donde la gente
Comparado con EU @

busca invertir en una
propiedad en el extranjero

Israel 26.6% +9.7%
Turquia 22.9% +6.0%
Bulgaria 22.8% +5.9%
Republica Checa 22.6% +5.7%
Austria 18.8% +1.9%

En el ultimo afno, una quinta parte
de las personas en Croacia,
Bulgaria, Portugal y Espaiia han
decidido invertir en una propiedad.



Medio ambiente

Casi un tercio de las personas (31%) reduciria el tamafio de su
casa para mudarse a una que sea mas respetuosa con el medio
ambiente. También estan dispuestas a tener un jardin mas
pequeno (25%), un trayecto al trabajo mas largo (17%) o una
ubicacion menos deseable (16%) si eso significa ayudar al
planeta. Sin embargo, uno de cada tres (32%) no esta dispuesto
a aceptar ningun compromiso para tener una casa mMas
ecoldgica. Esto no sugiere necesariamente un desprecio por la
sostenibilidad, sino que puede reflejar que los consumidores no
necesitan comprometerse debido a la disponibilidad de
viviendas que cumplen con los mas altos estandares de
cuidado del medio ambiente.

No obstante, es mas probable que los consumidores mas
jovenes prioricen las preocupaciones medioambientales. Sélo
el 21% de los jévenes de entre 18 y 25 afios no estaria dispuesto
a comprometerse por un hogar mas respetuoso con el medio
ambiente, en comparaciéon con mds de dos quintas partes
(44%) de los mayores de 55 afos.

También hay una diferencia significativa entre los grupos de
edad en cuanto a qué compromisos son aceptables. Los
consumidores de entre 18 y 25 afos estarian mas dispuestos a
aceptar un jardin mas pequeno (32%), desplazamientos mas
largos (24%) o una ubicacidén menos deseable (22%). Todas
estas cifras caen en mas de 10 puntos porcentuales entre las
personas de 56 a 65 afos. El grupo de mayor edad estaria mas
dispuesto a reducir el tamafo de su vivienda, el 34% lo haria en
comparacion con el 30% de los jovenes de 18 a 25 afos. Esto
puede deberse a que los compradores de casas mas jovenes
generalmente buscan propiedades mas pequefas y, por lo
tanto, tienen menos posibilidades de ceder en cuanto al tamafo
0 estdn pensando en formar o ampliar la familia.

Los que estdn pensando en mudarse, estdn mas abiertos a
pensar en posibles compromisos por razones ambientales. Casi
dos quintas partes (39%) de los que estdn pensando en
mudarse a un lugar urbano y mas de un tercio (36%) de los que
planean mudarse a un lugar costero o rural estarian dispuestos
a aceptar una vivienda mas pequena, mientras que menos del
30% de los que tienen intencion de cambiar de casa, pero en su
ubicacion actual, estarian dispuestos a cambiar el tamano por
una casa mas respetuosa con el medio ambiente.

Solo uno de cada cuatro (25%) de los que plantean mudarse al
campo aceptaria un jardin mas pequefio, en comparacion con
un tercio (32%) de los que piensan irse a una zona urbana. Esta
disparidad refleja la principal razén para trasladarse a una
localidad costera o rural: el deseo de acercarse a la naturaleza.

Si bien la infraestructura y el acceso a los servicios son las
principales razones para mudarse a la ciudad, mas de una sexta
parte (17%) de las personas que tienen la intencion de mudarse
a un lugar urbano, estan motivadas por la amplitud de
beneficios ambientales en una ciudad. Esto podria incluir el
acceso a un mejor transporte publico, propiedades mas nuevas
y mejor aisladas, servicios de reciclaje mas establecidos o la
proximidad a parques y jardines. Los compradores de viviendas

en los paises de Europa del Este se inclinan mas por areas
urbanas por sus ventajas medioambientales. La poblacidon en
muchas ciudades del este de Europa es menos densa que en
ciudades como Londres o Paris, lo que significa que se perciben
como mas sostenibles y habitables.

5 principales paises donde
las personas estan dispuestas

Comparado
a reducir el tamaiio de su casa conEU @

por razones medioambientales

Turquia 41.0% +10.3%
Rumania 39.0% +8.3%
Portugal 37.2% +6.5%
Polonia 36.3% +5.6%
Republica Checa 35.2% +4.5%

5 principales paises donde
la gente busca trasladarse

a una zona urbana por Comparado con EUG

razones medioambientales

Republica Checa 43.0% +26.4%
Israel 38.1% +21.5%
Rumania 30.9% +14.3%
Hungria 29.1% +13.5%
Eslovenia 27.3% +10.7%

5 principales paises donde

las personas buscan Comparado con EU @

acercarse a la naturaleza

Eslovenia 83.3% +15.5%
Austria 77.8% +10.0%
Reptblica Checa 77.5% +9.7%
Croacia 76.9% +9.1%
Bulgaria 75.8% +8.0%

Dos tercios de las personas estan
dispuestos a comprometerse con
Su casa para proteger el medio
ambiente.



Cobertura

Solamente, casi la mitad (44%) de los europeos se mudaria a un
lugar que tuviese una excelente cobertura de linea fija y movil.
Otro 17% busca Unicamente una buena cobertura madvil y un
13% buenos servicios de linea fija. Sélo una de cada cuatro
personas considera que la cobertura digital no es un problema
decisivo.

Hay claras diferencias entre los grupos de edad, ya que
solamente el 48% de los menores de 26 afos piensan en
lugares con buenas lineas fijas y cobertura movil en frente al
42% de los que tienen entre 56 y 65 afos. Un tercio de las
personas de 56 a 65 afos afirman que la cobertura digital no es
un requisito fundamental cuando buscan una nueva casa.

Esto tiene importantes implicaciones para los vendedores, ya
que es mas probable que los consumidores mas jovenes estén
pensando en mudarse en un futuro cercano. Casi una cuarta
parte (24%) de los jévenes de entre 18 a 35 aflos plantean
mudarse el proximo afo, frente al 12% de los de mayor edad.
Otro 27% de los que tienen entre 18 y 35 afos esperan mudarse
en los préximos dos o tres afos. Como resultado, el 47% de las
personas que quieren mudarse dentro del préximo afio indican
que una excelente cobertura mévil y de linea fija es importante
para ellos. Esto aumenta a mas de la mitad entre los que buscan
comprar un piso o apartamento.

Hungria encabeza la clasificacién cuando se trata de un deseo
de cobertura. Casi tres de cada cinco hungaros dicen que estan
buscando una vivienda con excelente cobertura de lineas fijas y
movil. Mientras tanto, la cobertura es un problema mucho
menor en Croacia y la Republica Checa, con el 35% de los
consumidores en ambos paises afirman que no es un factor
decisivo a la hora de comprar una vivienda. En cuanto a la
cobertura, los croatas también son mucho mas propensos a
buscar una buena sefal movil; El 29% lo considera prioritario,
casi el doble de la media europea.

Si bien hay poca diferencia entre hombres y mujeres en la
demanda de ambos tipos de cobertura digital, existe cierta
disparidad cuando se trata de cobertura de linea fija o movil. La
mayor parte de hombres dice que una mejor conexidon a
Internet es un factor que influye en su decisidon de estar en una
ciudad (32% frente al 23% de las mujeres), mientras que el 20%
de los hombres y el 17% de las mujeres dijeron que es mas
importante una mejor sefal de movil.

5 principales paises donde
Comparado con EU @

la cobertura de linea fija y
movil es mas importante

Hungria 57.2% +13.1%
Francia 55.2% +11.1%
Portugal 54.2% +10.1%
Espaia 50.7% +6.6%
Gales 49.8% +5.7%

Solamente, casi la mitad de los
europeos se mudaria a un lugar
que tuviese una excelente
cobertura de linea fija y movil.



Diferencias generacionales

Los indices de movilidad residencial en Europa son elevados, ya
que mas de la mitad de las personas piensa mudarse en los
proximos cinco afios. Una de cada seis personas espera
mudarse en los proximos 12 meses. Sin embargo, las cifras en
los titulares ocultan claras diferencias por rangos de edad.

Como era de esperar, los menores de 35 afios tienen muchas
mas probabilidades de mudarse en los proximos cinco afos, ya
que dejan el hogar de los padres, empiezan la universidad o
trabajan y buscan mudarse con amigos o parejas. Casi una
cuarta parte (24%) de los jovenes de 18 a 25 afios y el 23% de
los de 26 a 35 afos esperan mudarse antes del verano de 2023,
en comparacion con menos de uno de cada 10 (9%) de los de
56 a 65 afnos. Otro 54% de los jovenes de 18 a 25 aflos vy el 45%
de 26 a 35 afos esperan mudarse dentro de dos a cinco afos.
Solo el 27% de las personas de 56 a 65 aflos esperan mudarse
en el mismo periodo de tiempo.

En el momento de redactar este informe, los consumidores mas
jévenes son mas optimistas que hace 12 meses, y casi dos
tercios (62%) de los jovenes de 18 a 25 afnos dicen que ahora es
mas probable que se muden. Los consumidores de mas edad
no han cambiado de opinidn o estdn mas en contra de mudarse.
Mas de un tercio de los mayores de 36 aflos no es tan probable
que se muden ahora como hace 12 meses.

Mientras tanto, el 14% de las personas de 36 a 45 afos dicen
que es mucho menos probable que se muden, lo que aumenta
al 23% entre el grupo de mayor edad.

En todos los grupos de edad, alrededor del 30% busca comprar
un piso o apartamento. Solo el 14% de los jovenes de 18 a 25
anos quieren comprarse una casa unifamiliar, mientras que el
26% entre los de 36 a 45 aflos buscan mds espacio para
acomodar a su familia. La demanda de viviendas unifamiliares
desciende entre los consumidores de mas edad, ya que el 19%
de los que tienen entre 56 y 65 aflos quieren una vivienda
unifamiliar.

La demanda de alquiler a largo plazo de un piso o apartamento
también es mas alta entre los grupos de edad mas jovenes y
mayores, segun este informe. Algo menos del 15% de los
jévenes de 18 a 25 afios y el 15% de los de 56 a 65 afios buscan
alquilar un piso durante al menos tres afios. Solo uno de cada 10
de los que tienen entre 36 y 45 afios quiere alquilar un
apartamento por un periodo prolongado.

Alrededor de una cuarta parte (24%) de los encuestados quiere
quedarse en el campo. Esto es relativamente frecuente en
todos los grupos de edad, con la excepcion de los gue tienen
entre 18 'y 25 afos. El grupo de edad mds joven se siente atraido
por las zonas urbanas, por sus oportunidades educativas y de
trabajo. Un 20% de los adultos jovenes quiere quedarse en un
lugar rural o costero, mientras que el 15% quiere irse del campo
a la ciudad. Eso se compara con menos del 10% de los demas
grupos de edad que quieren cambiar de una ubicacioén rural o
costera a una ciudad.

Menos de una décima parte de
las personas de 56 a 65 anos
piensa mudarse el préximo aino.
Este nimero cambia casi una
cuarta parte en edades de entre
18 a 25 y 26a 35 anos.



Los austriacos son mucho mas propensos a
vivir solos o con su pareja o conyuge; el 30%
vive actualmente solo, frente a menos del 20%
de los europeos. Los indices de propiedad
residencial estan ligeramente por debajo de la
media europea y es poco probable que
cambien, ya que mas de la mitad (54%) afirma
que no tiene previsto mudarse en los préximos
cinco anos. Del 40% que plantea mudarse, una
quinta parte (20%) estd pensando en un
alquiler a largo plazo, lo que supone un
porcentaje significativamente mayor que la
media europea del 12%.

Se han vuelto cada vez mas reacios a mudarse
en los Uultimos 12 meses, y el 28% en
comparacion con el afio pasado, afirma que
ahora es menos probable que se mude. Mas de
una quinta parte (21%) ha cambiado de opinidn
por el aumento del coste de la vida.

La naturaleza es importante para los
austriacos. Un 42% dice que quiere seguir
viviendo en el pais, frente a menos del 25% de
los europeos. Estar mas cerca de la naturaleza
es un factor que motiva a mas de tres cuartas
partes de los austriacos que desean mudarse o
permanecer en una localidad costera o rural.
También quieren mas intimidad (57%), mas
espacio para vivir (55%) y poder tener
mascotas (42%). Sin embargo, el 28% se
conformaria con un jardin o una casa mas
pequefa si eso conlleva a vivir en un hogar mas
respetuoso con el medio ambiente.

Austria es la sexta opcidn mas popular para los
encuestados  interesados en  comprar

propiedades en el extranjero, por encima de
Suiza, Grecia y Portugal.

Datos clave

Propiedades de vivienda 58.3%
Se mudaran en el préximo aiio 13.7%
Se habran mudado antes de 2025 14.7%
Quieren mudarse a la ciudad 6.4%
Quieren mudarse al campo 15.7%
Quieren mudarse al extranjero 20.7%
Esenciales las buenas conexiones 36.0%

¢Qué impide

Comparado con EU @

-3.4%
-2.5%
-5.2%

-1.5%
-4.8%
-4.0%

-8.1%

¢Qué fomenta el traslado?

. Cambio en la situacion personal
. Cambio en el estilo de vida
. Deseo de mas espacio

el traslado?

. Aumento de los costes de vida

. Cambio en la situacion personal
. Cambio en la situacion personal econdémica

-y
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¢Qué atrae de la ciudad?

. Mejores infraestructuras .
. Poco tiempo de desplazamiento .
. Acceso a la sanidad .

¢Qué atrae del campo?

Mas cerca de la naturaleza
Mayor privacidad
Mas espacio para vivir



El mercado bulgaro se caracteriza por los altos
niveles de propiedad residencial, con un 73%
que afirma ser propietario de su vivienda. Si
bien el indice de cambio de domicilio estad en
consonancia con la media europea, una
proporcion mucho mayor (32%) de bulgaros
desea trasladarse a un lugar rural o costero.

Esto estd motivado en gran medida por el
deseo de estar mas cerca de la naturaleza.
También asocian el campo con mas espacio
para vivir (59%), un ritmo de vida mas lento
(49%) y mas tiempo en familia (39%). Para el
43%, la eleccidn de un lugar rural o costero esta
especialmente motivada por la busqueda de
un menor coste de la vida.

Mientras tanto, casi uno de cada cuatro
(38,6%) quiere quedarse en el pais para tener
mejor acceso a los alimentos ecoldgicos, lo que

estd muy por encima de la media europea Datos clave Comparado con EU @
(22%).

Propiedades de vivienda 73.0% +11.3%
El estilo de vida es una motivacion importante Se mudaran en el préximo afio 16.8% +0.6%
para que los bulgaros se muden. Mas de un
tercio (37%) de los que tienen mas Se habran mudado antes de 2025 21.8% +1.9%
p_r_obabilidades de.rT_u,Jdarse que ha.ce 12 meses, Quieren mudarse a la ciudad 8.2% +0.3%
dijeron que su decisidn estaba motivada por un
cambio de estilo de vida. Los bulgaros son Quieren mudarse al campo 31.0% +10.5%
e§peC|aImente procllves_a pensar que pueo_len Quieren mudarse al extranjero 22.8% -1.9%
disfrutar de un mejor estilo de vida
trasladandose al extranjero. Esenciales las buenas conexiones 46.4% +2.3%

Se encuentran entre los mas propensos (en el
puesto 49) de desear tener una casa en el
extranjero, (38%, frente a la media europea del
34%). Los europeos consideran que Bulgaria es
lugar mas atractivo para mudarse (puesto 192
en Europa) en comparacidn con sus vecinos en
el sureste de Europa de Rumania, Serbia y
Bosnia-Herzegovina.

<Qué fomenta el traslado?

. Cambio en el estilo de vida
. Deseo de mas espacio
. Cambio en la situacion personal

¢Qué impide el traslado?

. Aumento de los costes de vida
. Aumento de los tipos de interés
. Pandemia COVID-19

-y
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¢Qué atrae de la ciudad? <Qué atrae del campo?

. Acceso al trabajo . Mas cerca de la naturaleza
. Acceso a la sanidad . Mas espacio para vivir
. Posibilidad de encontrar un nuevo . Ritmo de vida mas lento

trabajo/mas oportunidades de negocio




Aungue es menos probable que otros
europeos, que se trasladen a corto plazo, los
croatas son especialmente propensos a
trasladarse por motivos de trabajo. Mas de la
mitad (57%) de los que buscan estar en una
zona urbana dijeron que el acceso al trabajo
era un factor de motivacion. Alrededor de un
tercio (30%) que estdn pensando en mudarse
al extranjero lo hacen por motivos de trabajo;
asimismo, el 35% estd barajando esta
posibilidad porque considera que hay mas

oportunidades de trabajo en el pais de destino.

En cuanto a factores medioambientales, los
croatas estdn tan dispuestos a comprometerse
con la ubicacion como con el tamafo de la
casa. Un 30% dice que aceptaria una ubicacién
menos deseable para conseguir una casa mas
respetuosa con el medio ambiente, mientras
que el 31% prefiere reducir su tamafo. Casi la
misma proporcion (28%) aceptaria
desplazamientos mds largos. Este es un
hallazgo inusual: la mayoria de los europeos
son mucho mas propensos a reducir el tamafio
de la casa, en vez de un trayecto largo al
trabajo (sdélo el 18% de media).

La cobertura ocupa un lugar relativamente
bajo en las exigencias de los croatas a la hora
de comprar una vivienda. Alrededor del 35%
de los croatas indican que la cobertura digital
no seria una cuestidn decisiva a la hora de
elegir una nueva vivienda, significativamente
por encima de la media europea del 26%. Una
buena cobertura moévil es importante para el
29% (12 puntos porcentuales por encima de la
media europea), mientras que el 31% quiere
tanto excelentes servicios de telefonia movil
como fija (13 puntos porcentuales por debajo
de la media europea).

Croacia se situa como el 102 pais mas deseable
de Europa para comprar una casa por encima
de Holanda (11), Suecia (12) y Serbia (37).

Datos clave

Propiedades de vivienda

Se mudaran en el préximo afio

Se habran mudado antes de 2025
Quieren mudarse a la ciudad
Quieren mudarse al campo
Quieren mudarse al extranjero

Esenciales las buenas conexiones

60.4%
11.6%
14.0%
9.8%
20.8%
21.6%
31.4%

Comparado con EU @

-1.3%
-4.6%
-5.9%
+1.9%

+0.3%

-3.1%

-12.7%

<Qué fomenta el traslado?

. Deseo de mas espacio
. Cambio en el estilo de vida
. Cambio en la situacion personal

¢Qué impide el traslado?

. Cambio en el estilo de vida

. Deseo de crear o hacer crecer un negocio
. Trabajar desde casa

‘...L

¢Qué atrae de la ciudad?

. Acceso al trabajo
. Poco tiempo de desplazamiento
. Acceso a la sanidad

-y

¢Qué atrae del campo?

Mas cerca de la naturaleza
Mas espacio para vivir
Mayor privacidad



i Republica Checa

5 o — =

La cifra de propietarios de vivienda en la
Republica Checa es alta, ya que mas del 70%
de la poblacidon es propietaria. Los checos
también estan bastante acomodados; el 58%
no espera mudarse en los préximos cinco anos.
También son los menos propensos de Europa a
de mudarse al extranjero.

Entre los que si tienen intencidén de mudarse, el
28% quiere comprar una casa unifamiliar y el
25% un apartamento. La mitad de los checos
(50%) vive en zonas urbanas y otro 21% se
plantea mudarse a un pueblo o ciudad. Mas de
un tercio ha cambiado negativamente de
opinién respecto a la mudanza en los Ultimos 12
meses, de modo que el 8% tiene menos
probabilidades de mudarse el 27% mucho
menos todavia. Algo mas del 30% indica que
ha cambiado de opinidn sobre la mudanza
debido al aumento del coste de vida; El 23%
dice que ha decidido no mudarse debido a un Datos clave Comparado con EU @
cambio en su situacion econdmica personal.

Propiedades de vivienda 71.8% +10.1%
El afzgeso a la sanidad y el trabajo son factores Se mudaran en el préximo afio 1.2% -5.0%
decisivos. El 43% se siente atraido por zonas
urbanas por las ventajas medioambientales de Se habran mudado antes de 2025 12.6% -7.3%
vivir en un:_j de vivir en una cpdad. Esto puede T T ey e et 6.5% -1.4%
estar relacionado con un mejor transporte, ya
que el 55% de los checos asocia la vida en la Quieren mudarse al campo 21.0% +0.5%
ciudad con la reduccion de los tiempos de Quieren mudarse al extranjero 16.8% -7.9%
desplazamiento. Para el 40%, el acceso a la
cultura es un atractivo clave de las zonas Esenciales las buenas conexiones 35.9% -8.2%

urbanas.

Mientras tanto, la cobertura digital es
relativamente baja en la lista de requisitos, ya
que el 35% indica que una excelente cobertura
movil y linea fija no es una cuestidon decisiva
para ellos. La Republica Checa fue clasificada
como el 252 pais europeo mas deseable para
comprar una vivienda, por debajo de Hungria
(23) y Polonia (24).

<Qué fomenta el traslado?

. Cambio en la situacion personal
. Deseo de mas espacio
. Cambio en el estilo de vida

¢Qué impide el traslado?

. Aumento de los costes de vida
. Cambio en la situacién personal econémica
. Cambio en la situacion personal
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¢Qué atrae de la ciudad? <¢Qué atrae del campo?

. Poco tiempo de desplazamiento . Mas cerca de la naturaleza
. Acceso a la sanidad . Mayor privacidad
. Acceso al trabajo . Mas espacio para vivir




Mds de la mitad de los encuestados en
Inglaterra son propietarios de su vivienda
(56%), cifra ligeramente inferior a la que
reporta el parlamento del Reino Unido, pero
que constituye una buena  muestra
representativa. Una cuarta parte de los
ingleses quiere mudarse en los proximos dos o
tres afos. Solo los israelies y los turcos
muestran un mayor deseo de mudarse a medio
plazo. Sin embargo, cualquier mudanza sera de
caracter doméstico, ya que los ingleses (y los
galeses) son los que menos contemplan la
posibilidad de mudarse al extranjero.

Casi la mitad (46%) indica que es mas probable
que hace un afo, en parte por el impacto del
Covid-19, que se sienta mejor en Inglaterra que
en Europa. Uno de cada diez indicd que ahora
es mas probable que se mude debido a su
experiencia sobre la pandemia, mientras que el
13% es menos probable que lo haga por la
misma razon. El 32% indica que el deseo de
mas espacio es un factor importante que ha
motivado la idea de mudarse, especialmente
fuera de las zonas urbanas. Aungue sigue
ocupando una posicidn baja en la lista de
criterios, los ingleses son mas propensos, a
diferencia de los demas europeos, a indicar
que la posibilidad de trabajar desde casa fue un
factor que les hizo cambiar de opinidn sobre el
traslado.

Trasladarse al campo se asocia con un ritmo de
vida mas lento, lo que estd muy cerca de
acercarse a la naturaleza a la hora de decidir
(59% frente al 62%). Sin embargo, los ingleses
no estan dispuestos a sacrificar la cobertura a
diferencia de una media superior (46%) que
indica que sélo se trasladaria a una zona con
una excelente cobertura de linea mavil y fija.

Inglaterra sigue siendo uno de los paises mas
deseados para comprar una casa en el
extranjero, ocupando el 22 puesto en de toda
Europa (por detras del lider: Espafia).

Datos clave

Propiedades de vivienda

Se mudaran en el préximo afo

Se habran mudado antes de 2025
Quieren mudarse a la ciudad
Quieren mudarse al campo
Quieren mudarse al extranjero

Esenciales las buenas conexiones
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¢Qué atrae de la ciudad?

. Acceso al trabajo
. Mejores infraestructuras
. Acceso a la sanidad

Comparado con EU @

56.4% -5.3%
18.0% +1.8%
25.4% +5.5%
6.0% -1.9%
24.8% +4.3%
19.0% -5.7%
46.4% +2.3%

<Qué fomenta el traslado?

Deseo de mas espacio
Cambio en el estilo de vida
Cambio en la situacion personal

¢Qué impide el traslado?

Aumento de los costes de vida
Cambio en la situacién personal econémica
Subida de los tipos de interés
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¢Qué atrae del campo?

. Mas cerca de la naturaleza
. Ritmo de vida mas lento
. Mayor privacidad



El 55% de los encuestados galeses afirmaron
ser propietarios de sus viviendas en la misma
medida que Inglaterra. Segun la encuesta, dos
quintas partes (42%) de los galeses han
decidido vivir lejos de las ciudades atraidos por
el ritmo de vida y el acceso al campo. Casi seis
de cada diez (59%) indicaron que apreciaban
los lugares costeros y rurales por su ritmo de
vida mas lento, frente al 63% que quiere
acercarse a la naturaleza.

Sin embargo, los galeses no estan dispuestos a
renunciar a cobertura digital. La mitad (50%)
dice que soélo se mudarian a un lugar que
tuviera excelente cobertura de linea movil y
fija, y otro 16% exige acceso a buenos servicios
de telefonia fija.

Los partidarios de la vida urbana se sienten
atraidos por ciudades y pueblos por muchos
de los mismos factores que los habitantes de
las ciudades de toda Europa. Para el 36%, las
ciudades ofrecen un mejor acceso al trabajo.
También significa una reduccién en los
tiempos de desplazamiento (31%), mejores
infraestructuras (29%) y un mayor acceso a la
sanidad (27%). Aungque cada uno de estos
factores tiene una puntuacién mas baja en
Gales que en el conjunto de Europa, los galeses
son mas propensos que la media a preferir las
zonas urbanas para estar mas conectados con
la vida moderna, con un 33% que indica que
este es el principal atractivo, frente al 31% de
todos los europeos.

Aligual que los ingleses, es muy poco probable
que los galeses se planteen comprar una
vivienda en el extranjero, ya que tres cuartas
partes descartan cualquier tipo de traslado
internacional. Inglaterra se encuentra en la
cima de la clasificacion, soélo superada por
Espafia como el lugar mas deseado por los
europeos para comprar en el extranjero.

Datos clave

Propiedades de vivienda

Se mudaran en el préximo afho

Se habran mudado antes de 2025
Quieren mudarse a la ciudad
Quieren mudarse al campo
Quieren mudarse al extranjero

Esenciales las buenas conexiones

Comparado con EU @

54.8% -6.9%
16.4% +0.2%
20.0% +0.1%
8.0% +0.1%
16.2% -4.3%
18.6% -6.1%
49.8% +5.7%

<Qué fomenta el traslado?

. Deseo de mas espacio
. Cambio en la situacion personal
. Cambio en el estilo de vida

¢Qué impide el traslado?

. Aumento de los costes de vida

. Cambio en la situacion personal
. Pandemia Covid-19
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¢Qué atrae de la ciudad?

. Acceso al trabajo
. Mayor conexidn con la vida moderna
. Poco tiempo de desplazamiento
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¢Qué atrae del campo?

. Mas cerca de la naturaleza
. Mas espacio para vivir
. Mayor privacidad



Mas de la mitad (54%) de los finlandeses son
propietarios de una vivienda, y una parte
similar (53%) tiene mas probabilidades de
mudarse que hace un afo. Quieren mas
espacio, pero estan dispuestos a permanecer
en zonas urbanas. La mayoria (53%) indicé que
se quedaria en un pueblo o ciudad, mientras
que otro 9% quiere mudarse a una zona
urbana.

El aumento del coste de la vida se percibe con
especial intensidad en Finlandia. Mas de una
cuarta parte (28%) de los que han cambiado de
opinién respecto a la mudanza dijeron que el
aumento del coste de la vida fue un factor que
influyd en su decision. También es un factor
para el 23% de los gque indican que es mas
probable que se muden, lo que sugiere que
pueden estar buscando una vivienda mas
pequefa o un lugar mas barato para vivir.

Vivir en el campo se asocia a un menor coste
de vida para el 46%. Esto lo convierte en el
tercer factor mas importante después del
acceso a la naturaleza (70%) y una mayor
privacidad (58%).

Mientras que los finlandeses renunciarian al
tamano, ubicacién o el aspecto de la vivienda
para tener un hogar mas ecoldgico, el 12%
indicé que estaria dispuesto a aceptar peores
oportunidades educativas. Esta cifra duplica la
media en otras partes de Europa.

Finlandia ocupa el 182 lugar en Europa como
lugar internacional en el que la gente

compraria una vivienda, por debajo de Suecia
(12), Noruega (13) y Dinamarca (15), pero por
encima de Estonia (26).

Propiedades de vivienda 54.7%
Se mudaran en el préximo aiio 19.5%
Se habran mudado antes de 2025 25.1%
Quieren mudarse a la ciudad 9.2%
Quieren mudarse al campo 18.1%
Quieren mudarse al extranjero 26.8%
Esenciales las buenas conexiones 38.5%

¢Qué impide

Finlandia

Datos clave Comparado con EU @

-7.0%
+3.3%
+5.2%
+1.3%
-2.4%
+2.1%
-5.6%
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. Deseo de mas espacio
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el traslado?
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En Francia, soélo el 57% de los encuestados
son propietarios de una vivienda (aunque las
estadisticas oficiales nacionales lo sitlan en un
64%). Aungue es una de las cifras mas bajas de
Europa, Francia sigue siendo uno de los paises
mas deseados para comprar una vivienda en el
extranjero, ocupando el 52 lugar en la lista de
paises europeos, por debajo de Italia (4) pero
por encima de Austria (6).

La cobertura es importante. Mas de la mitad
sélo se mudaria a un lugar con excelente linea
fija y cobertura movil. El 16% estaria dispuesto
a aceptar un lugar con una linea fija excelente,
pero una cobertura movil inferior. Sélo el 18%
afirma que la cobertura digital no es una
cuestion decisiva en su decision, el porcentaje
mas bajo de todos los paises europeos.

Francia es un mercado relativamente estable, y
la cantidad de personas que se plantean
mudarse en los proximos tres afos estd en
linea con la media europea. Un tercio (33%) de
los que prevén una mudanza tienen la
intencién de comprar una vivienda unifamiliar.
Otro 7% busca un alquiler de una vivienda
unifamiliar a largo plazo. Esta es, con mucha
diferencia, la tasa mas alta de todos los paises
y mas del doble de la media europea del 3%.

Como en el resto de Europa, la cobertura es
ligeramente mas importante para los mas
jévenes, pero hay diferencias en sus
necesidades. Los menores de 35 afios son mas
propensos a considerar que la cobertura movil
es fundamental; el 18% dijo que sélo se mudaria
a un lugar con una excelente sefial movil, frente
al 5% de los mayores de 46 afos. Los
consumidores de mas edad esperan la
combinacion de lineas maviles y fijas, ya que el
61% de los mayores de 46 afos dicen que soélo
se mudarian a un lugar con excelente linea fija
y movil. En el caso de los jévenes de 18 a 35
anos esa proporcidn es del 46%.

Datos clave

Propiedades de vivienda

Se mudaran en el préximo afho

Se habran mudado antes de 2025
Quieren mudarse a la ciudad
Quieren mudarse al campo
Quieren mudarse al extranjero

Esenciales las buenas conexiones

57.6%
16.2%
20.8%
8.0%
21.8%
20.2%
55.2%

Comparado con EU @

-4.1%
0.0%
+0.9%
+0.1%
+1.3%
-4.5%
+11.1%

<Qué fomenta el traslado?

. Deseo de mas espacio
. Cambio en el estilo de vida
. Cambio en la situacion personal

¢Qué impide el traslado?

. Aumento de los costes de vida
. Cambio en el estilo de vida

. Cambio en la situacién personal econémica
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La encuesta muestra que Alemania es uno de
los paises con menos propietarios de vivienda
en Europa. Casi el 80% de los alemanes afirman
vivir solos o sélo con su pareja o cényuge,
normalmente en una propiedad alquilada.
Poco mas del 40% afirma que son duefios de
Su propia casa, mas de 20 puntos porcentuales
por debajo de la media europea. También
estan bastante asentados, ya que el 54% no
espera mudarse en los proximos cinco anos.
Los que si tienen previsto mudarse quieren
comprar (27%) o alquilar a largo plazo (16%) un
piso o apartamento.

Mas de una quinta parte (21%) indica que es
mucho menos probable que se mude que hace
12 meses, lo que sugiere que los alemanes se
sienten mas pesimistas sobre las perspectivas
del mercado que sus vecinos europeos. De
media, el 15% de los europeos declaran que es
mucho menos probable que se muden ahora
en comparacién con hace un afo.

Los alemanes prefieren una ubicacion rural por
Su acceso a la naturaleza (69%) y una mayor
privacidad (50%). Mas de un tercio (36%) dijo
que gqueria permanecer en el campo, mientras
que otro 16% quiere trasladarse fuera de la
ciudad. Sélo el 7% quiere trasladarse a una
zona mas urbana.

Alemania sigue siendo atractiva para los
europeos gque buscan comprar propiedades en
el extranjero. Ocupa la tercera posicién, por
detrds de Inglaterra y por encima de Italia (4) y
Francia (5).

Alemania
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Datos clave Comparado con EU @
Propiedades de vivienda 41.4% -20.3%
Se mudaran en el préximo afio 15.9% -0.3%
Se habran mudado antes de 2025 16.0% -3.9%
Quieren mudarse a la ciudad 7.0% -0.9%
Quieren mudarse al campo 16.0% -4.5%
Quieren mudarse al extranjero 21.2% -3.5%
Esenciales las buenas conexiones 46.3% +2.2%

<Qué fomenta el traslado?

. Cambio en la situacion personal
. Cambio en el estilo de vida
. Deseo de mas espacio

¢Qué impide el traslado?

. Aumento de los costes de vida
. Cambio en la situacion personal
. Cambio en la situacién personal econémica
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A pesar de las elevadas cifras de propietarios
en Grecia (71%), la opcidon de alquiler esta
cobrando importancia. Una cuarta parte de los
que se plantean una mudanza en los préximos
cinco afios estdn pensando en alquilar un
apartamento a largo plazo, mas del doble de la
media europea. Otro 8% estd pensando en
alquilar un piso y un 7% en alquilar una casa
hasta tres afos. Sélo una quinta parte (20%)
quiere comprar una casa, frente al 34% del
contiente.

Los griegos se sienten comprometidos con la
ciudad, ya que el 56% dice que Qquiere
quedarse en una zona urbana. Sélo Polonia e
Israel tienen una mayor cantidad de
ciudadanos que desean permanecer en la
ciudad. Al igual que en otros lugares, el acceso
a la sanidad (56%), la mejora de las
infraestructuras (54%) y el acceso al trabajo
(42%) son importantes. Sin embargo, uno de
cada diez griegos (10%) quiere estar en una
zona urbana porque le ofrece mejores
condiciones para crear su propio negocio. Este
impulso empresarial es algo que comparten
con otros del sureste de Europa, incluidos los
de Bulgaria, Turquia y Croacia.

Poder pasar mas tiempo con los amigos vy la
familia es importante para los griegos. Uno de
cada 10 dijo que habia cambiado de opinidn
sobre su traslado en el Ultimo afo. Estar con los
amigos vy la familia ocupa un lugar destacado
en la lista (40,2%) para el 19,0% que quiere
mudarse a un lugar rural o costero. Por otra
parte, el 74% de los encuestados se declara
atraido por un ritmo de vida mas lento, frente
al 45% de media en Europa.

A pesar de su economia comparativamente
débil, Grecia sigue siendo atractiva para los
europeos que se plantean comprar una
vivienda en el extranjero, ocupando el 72 lugar
entre todos los paises europeos, por delante
de Suiza (8), Portugal (9) y Holanda (11) y muy
por encima de la vecina Bulgaria (18).

Datos clave Comparado con EU @

Propiedades de vivienda 71.2% +9.5%
Se mudaran en el préximo afio 17.0% +0.8%
Se habran mudado antes de 2025 20.2% +0.3%
Quieren mudarse a la ciudad 7.0% -0.9%
Quieren mudarse al campo 19.0% -1.5%
Quieren mudarse al extranjero 19.4% -5.3%
Esenciales las buenas conexiones 44.6% +0.5%
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. Cambio en la situacion personal

¢Qué impide el traslado?
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. Cambio en la situacion personal
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. Acceso al trabajo . Coste de vida reducido



Con un 82%, Hungria tiene la mayor cifra de
propietarios de viviendas de todos los paises
encuestados, mds del doble que Suiza.
Alrededor de un tercio (34,2%) tiene previsto
mudarse en los préoximos tres anos, y uno de
cada diez piensa trasladarse a una ciudad, la
tasa mas alta de Europa. Al mismo tiempo, uno
de cada cinco quiere mudarse fuera de la
ciudad a un lugar costero o rural.

Las zonas urbanas se asocian a un mayor
acceso al trabajo; el 54% de los hungaros
indicaron que esta era una razén para
trasladarse a una ciudad o permanecer en ella,
mientras que el 47% consideraba que era
esencial para encontrar nuevas oportunidades
de trabajo. Una mejor calidad de vida y el
acceso al trabajo fueron también motivadores
clave para el 27% de los hungaros que

pensaban mudarse al extranjero.
Datos clave Comparado con EU @

La vida en el campo es atractiva por el mayor

acceso a la naturaleza (70%), el mayor espacio Propiedades de vivienda 82.4% +20.7%
(56%) v la_ mayor privacida_d _(_52%)' Para uno Se mudaran en el préximo afio 14.0% -2.2%
de cada cinco (20%), la posibilidad de trabajar

desde casa es importante, ligeramente por Se habran mudado antes de 2025  20.2% +0.3%
encima de la media europea del 18%. Quieren mudarse a la ciudad 10.2% +2.3%
Esto se traduce en una fuerte demanda de una Quieren mudarse al campo 20.4% -0.1%
buena cobertura digital. Mas de la mitad de los Quieren mudarse al extranjero 26.6% +1.9%

hungaros sdlo se mudaria a un lugar con buena
cobertura movil y fija. La demanda es Esenciales las buenas conexiones 57.2% +13.1%
especialmente fuerte entre los jévenes de 26 a
35 afnos. Mas del 70% afirma que querria tener
excelentes conexiones de telefonia mavil y fija,
mientras que sélo el 4% de esta edad afirma
que la cobertura digital no es un factor decisivo
a la hora de elegir un lugar. Hungria es el 232
lugar mas deseado por los europeos para
comprar una casa en el extranjero, por delante
de Polonia (24) y Republica Checa (25).

<Qué fomenta el traslado?

. Aumento de los costes de vida
. Cambio en la situacion personal
. Cambio en la situacién personal econdémica

¢Qué impide el traslado?

. Aumento de los costes de vida
. Cambio en la situacién personal econémica
. Cambio en la situacion personal
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¢Qué atrae de la ciudad? <¢Qué atrae del campo?

. Acceso al trabajo . Mas cerca de la naturaleza
. Mejores infraestructuras . Mas espacio para vivir
. Posibilidad de encontrar un nuevo . Mayor privacidad

trabajo/mas oportunidades de negocio




Los israelies estan dispuestos a mudarse. Mas
de la mitad (52%) quiere mudarse en los
préoximos tres afios, en comparacion con el
36% de todos los europeos, mientras que el
46% dice que es al menos algo mas probable
que se mude que hace 12 meses. La mayor
parte de las personas interesadas en mudarse
(47%) estd pensando comprar un piso o
apartamento. Segun nuestra encuesta, mas de
la mitad (56%) son propietarios de su vivienda.

El tamafo es importante, ya que el 34% de los
israelies viven en hogares de dos generaciones
y el 12% en hogares multigeneracionales,
ambos entre los indices mas altos de Europa.
La necesidad de mas espacio ha hecho que el
30% cambie positivamente de opinién sobre la
mudanza. La decisidén también estd motivada
por un cambio en la situacién econdmica
personal (23%) y un cambio de estilo de vida

(26%). Los israelies estan dispuestos a invertir Datos clave Comparado con EU @
en propiedades residenciales, y el 18% afirma ) - . 3
que ésta es una de las razones por las que es Propiedades de vivienda 56.4% -5.3%
mas probable que quieran mudarse. Mas de Se mudaran en el préximo afio 23.4% +7.2%
una cuarta parte (27%) de los que contemplan
la posibilidad de mudarse al extranjero Se habran mudado antes de 2025 28.2% +8.3%
tambien dijeron que querian inve_rtir en una EEEn TR e [ AT RG] 7.9% 0.0%
propiedad, normalmente para alquilarla.

Quieren mudarse al campo 14.6% -5.9%
Los israelies se sienten atraidos por las zonas Quieren mudarse al extranjero 27.4% +2.7%

urbanas: el 64% espera quedarse en un pueblo
o ciudad y el 8% tiende a mudarse a uno de Esenciales las buenas conexiones 43.6% -0.5%
estos. Las oportunidades educativas y el
entorno son tan importantes en esta decision
como la sanidad, las infraestructuras y el
trabajo. Un 31% dijo que se sentia atraido por
las zonas urbanas, por la mejor educacion,
mientras que el 38% consideraba que las
ciudades ofrecian ventajas medioambientales
frente a las zonas mas rurales o costeras.

<Qué fomenta el traslado?

. Deseo de mas espacio
. Cambio en el estilo de vida
. Cambio en la situacién personal econdémica
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El 39% se plantea comprar una propiedad en el ¢Que Implde el traslados?

extranjero y, de ellos, el 26% lo haria con fines +  Aumento de los costes de vida

de inversion. Dentro del sector de la inversion +  Cambio en la situacion personal econémica
inmobiliaria residencial israeli, al menos el 50% +  Aumento de los tipos de interés

de los encuestados compraria para mantener y

alquilar, en lugar de comprar para vender.
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¢Qué atrae de la ciudad? <¢Qué atrae del campo?

. Acceso al trabajo . Mas cerca de la naturaleza
. Poco tiempo de desplazamiento . Mas espacio para vivir
. Acceso a la sanidad . Mayor privacidad




Uno de cada diez italianos que respondieron a
la encuesta es propietario de una vivienda
(72%). La mitad (50%) son mas propensos a
mudarse que hace 12 meses, y sdlo el 18% se
muestra mas reacio que el afto pasado. Aunque
el cambio de estilo de vida (32%) v la situacién
personal (30%) es lo que mas influye en la
decision de mudarse, la familia también es
importante. El 9% de los italianos se plantea
mudarse para estar mas cerca de la familia,
mientras que el 24% se queda donde est3, en
lugar de alejarse de sus parientes.

Algo mas de un tercio (34%) vive en un hogar
de dos generaciones, cifra relativamente alta
para los estandares europeos. Esta cifra
aumenta hasta el 54% entre los jévenes de 18 a
25 afos, lo que sugiere que una gran cantidad
de adultos jovenes sigue viviendo en casa por
motivos econdmicos. Sin embargo, el 40% de
este grupo tiene muchas mas probabilidades
de irse a vivir fuera que hace 12 meses,
mientras que el 35% es ligeramente mas
probable. La mayoria de los jévenes de 18 a 25
afNos piensan mudarse a un piso de alquiler
dentro de dos a cinco afos.

La necesidad de conexion personal se ve en la
eleccién del lugar de residencia. Sentirse
conectado a la vida moderna es uno de los
principales atractivos de las zonas urbanas
para el 38%, lo que la convierte en la tercera
razén mas importante para elegir la vida
urbana, después de las mejores
infraestructuras (49%) y la reduccion del
tiempo de desplazamiento (40%).

Los italianos son reacios a hacer sacrificios
para tener una casa mas respetuosa con el
medio ambiente, ya que el 36% afirma que no
aceptaria. La ubicacién es el primer factor que
cede, con un 15% que acepta una ubicacidon
menos deseable y un 19% que se conforma con
un desplazamiento mas largo. Italia es uno de
los lugares mas deseados por los europeos
para tener una casa en el extranjero, ocupando
el 42 lugar, por delante de Francia (5), pero por
detrds de Espafia (1) y Alemania (3).

Datos clave

Propiedades de vivienda

Se mudaran en el préximo afho

Se habran mudado antes de 2025
Quieren mudarse a la ciudad
Quieren mudarse al campo
Quieren mudarse al extranjero

Esenciales las buenas conexiones

‘...L

¢Qué atrae de la ciudad?

. Mejores infraestructuras

. Poco tiempo de desplazamiento .
. Mayor conexidén con la vida moderna .

Comparado con EU @

72.7% +11.0%
13.3% -2.9%

17.1% -2.8%

9.7% +1.9%
18.3% -2.2%
21.8% -2.9%
43.1% -1.0%

¢Qué fomenta el traslado?

Cambio en el estilo de vida
Cambio en la situacion personal
Deseo de mas espacio

¢Qué impide el traslado?

Aumento de los costes de vida
Deseo de ver mas a la familia
Cambio en la situacion personal
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¢Qué atrae del campo?

. Mas cerca de la naturaleza
Mas espacio para vivir
Ritmo de vida mas lento



Aproximadamente la mitad de los malteses
son propietarios de una vivienda (53%). Hay
mas malteses abiertos a mudarse al extranjero
que en cualquier otro pais europeo y que
tienen la posibilidad de emigrar (40%). Uno de
cada diez que se plantea comprar o mudarse al
extranjero (11%) se siente atraido por ltalia.
Inglaterra es la segunda opcion mas popular
para trasladarse, con un 8% que lo elije como
posible destino. Las personas de entre 26 y 45
anos son las que mas se plantean un traslado
internacional, ya que buscan un mejor estilo de
vida (65%) y un mejor acceso al trabajo (58%).

Las cifras de propietarios residenciales son
bajas en comparacién con Europa, sobre todo
con ltalia. No es de extrafar que los que no son
propietarios, sean mas propensos a considerar
la posibilidad de mudarse fuera de Malta; el
48% de los que no son propietarios estan
pensando en mudarse al extranjero, en Datos clave Comparado con EU @

comparacion con el 33% de los propietarios.

Propiedades de vivienda 53.9% -7.8%
Tanto si se trasladan al extranjero como si se Se mudaran en el préximo afio 15.1% 1.1%
quedan en Malta, los malteses son mucho mas
36% afirma que es mlfCho més probable que se Quieren mudarse a la ciudad 6.9% -1.0%
mude gue hace un afo, mientras que otro 23%
es algo mas probable. Sélo una cuarta parte Quieren mudarse al campo 27.3% +7.3%

o L e

(25%) ha decidido no mudarse en el Ultimo Quieren mudarse al extranjero 40.0% +15.3%

ano. Una vez mas, el deseo de un mejor estilo
de vida es un factor importante que impulsa a Esenciales las buenas conexiones 49.0% +4.9%
los malteses a pensar en mudarse.

La clasificacién de los paises europeos a los
que los europeos le gustaria emigrar, coloca a
Malta en el puesto 30, una posicion alta,
teniendo en cuenta que es el pais mas pequefio
de la UE, pero quizds bastante baja, teniendo
en cuenta su proximidad al cuarto puesto,
Italia.

¢Qué fomenta el traslado?

. Cambio en el estilo de vida
. Cambio en la situacion personal
. Deseo de mas espacio

¢Qué impide el traslado?

. Aumento de los costes de vida
. Cambio en el estilo de vida
. Cambio en la situacion personal
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¢Qué atrae de la ciudad? <¢Qué atrae del campo?

. Acceso al trabajo . Mas cerca de la naturaleza
. Acceso a la sanidad . Ritmo de vida mas lento
. Mayor conexidn con la vida moderna . Mayor privacidad




Mas de la mitad de los holandeses que
respondieron a la encuesta son propietarios de
viviendas (58%), cifra ligeramente inferior a la
oficial. De toda Europa son los propietarios
holandeses los que estdn menos dispuestos a
comprometerse para conseguir una casa
ecoldgica. Menos del 5% asocia actualmente
las zonas urbanas con la vida ecoldgica, la
segunda tasa mas baja de Europa después de
Bulgaria.

La actitud de los holandeses ante las mudanzas
ha cambiado poco. Mas de dos quintas partes
(43%) dice que no ha cambiado de opinién
sobre la mudanza en el ultimo afo. En
comparacion con un tercio de los
consumidores de otros paises del informe.

El aumento del coste de la vida es un factor
importante para el 23% que tiene menos

probabilidades de mudarse que hace un afo. El Datos clave Comparado con EU @

43% de los que no se mudan dicen gue han ) - . 3

decidido no hacerlo por el aumento de los Propiedades de vivienda 58.4% -3.3%

c_ost_es. La subida de .Ios tipos de |.nterés es el Se mudaran en el préximo afio 13.0% -3.2%

siguiente factor mas importante, citado por el

24%. Un cambio en la situacion personal (25%) Se habran mudado antes de 2025 18.4% -1.5%

y la oportunidad de disponer de mé; espacio Quieren mudarse a la ciudad 6.2% -1.7%

(23%) son los factores clave que animan a la

gente a mudarse. Quieren mudarse al campo 14.4% -6.1%
Quieren mudarse al extranjero 26.4% +1.7%

La mayor diversidad es el principal factor que
atrae a los holandeses a la vida en la ciudad, Esenciales las buenas conexiones 44.0% -0.1%
con un tercio (33%) que indica que la
diversidad es importante para ellos. Aunque
esta cifra es ligeramente inferior a la media
europea (34%), se equipara con el atractivo de
unas mejores infraestructuras (33%) y un buen
acceso a la sanidad (32%).

¢Qué fomenta el traslado?

. Cambio en la situacion personal
. Deseo de mas espacio

. . Cambio en el estilo de vida
Los que quieren mudarse buscan comprar, con

un numero relativamente similar que busca una
casa unifamiliar (24%), una adosada (24%) o un
piso (23%). Holanda es una opcién atractiva

¢Qué impide el traslado?

. Aumento de los costes de vida

para los europeos que buscan comprar una +  Aumento de los tipos de interés
casa. Ocupa el 112 lugar, por encima de Suecia +  Cambio en la situacién personal
(1) y Noruega (12), pero por detras de Croacia

(10) y Portugal (9).
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¢Qué atrae de la ciudad? <¢Qué atrae del campo?

. Mayor diversidad . Mas cerca de la naturaleza
. Mejores infraestructuras . Mas espacio para vivir
. Acceso a la sanidad . Mayor privacidad




Polonia

El 59% de los polacos son propietarios de su
vivienda y actualmente se encuentran entre los
menos propensos a mudarse, ya que el 58%
afirma que no espera hacerlo en los préoximos
cinco afos. Uno de cada cinco (20%) tiene T |
muchas menos probabilidades de mudarse : :
que hace un afo, lo que supone una de las mssecesse 1 111
mayores reducciones de las intenciones de e

mudanza en Europa (sélo superada por
Alemania y la Republica Checa). Los
principales factores que frenan a los polacos
de mudarse son el aumento del coste de la vida
(43%) y la subida de los tipos de interés (29%).
Mientras que la mitad de los polacos (50%)
vive sélo con su conyuge o pareja, el 13% vive
en hogares multigeneracionales, casi el doble
de la media europea del 8%. No obstante, los
apartamentos siguen siendo la opcidon mas
popular para los compradores, ya que el 33%
de los que piensan mudarse en los proximos

= hpmp

cinco afios optan por comprar este tipo de Datos clave Comparado con EU @
propiedad.

Propiedades de vivienda 59.9% -1.8%
Hay una fuerte preferencia por las ciudades, Se mudaran en el préximo afio 8.6% -7.6%
con un 62% que indica que quiere quedarse en
una zona urbana. Otro 7% quiere mudarse a un Se habran mudado antes de 2025 13.6% -6.3%
!oueblo 0 ciudad. Quieren _ buenas Quieren mudarse a la ciudad 7.4% -0.5%
infraestructuras (51%), acceso al trabajo (50%),
accesp a la sanidad (49%) y desplazamientos Quieren mudarse al campo 17.8% -2.7%
cortos (47%). Una proporcion superior a la Quieren mudarse al extranjero 22.1% -2.6%

media quiere estar en una ciudad para crear un
negocio (9%). Las zonas urbanas también se Esenciales las buenas conexiones 36.7% -7.4%
asocian con una mejor conexidon a Internet
(41%), la disponibilidad de productos de mejor
calidad (37%) y una mayor diversidad (37%).
Mientras que el 33% es reacio a
comprometerse para tener una vivienda mas
ecoldgica, una media ligeramente mayor (36%)
estd dispuesta a reducir el tamafio de la casa, y
aproximadamente uno de cada cinco aceptaria
una ubicacidn menos deseable (19%) o un
desplazamiento mas largo (18%).

¢Qué fomenta el traslado?

. Deseo de mas espacio
. Cambio en el estilo de vida
. Cambio en la situacion personal

¢Qué impide el traslado?

. Aumento de los costes de vida

Polonia (24) se situa entre Hungria (23) vy la +  Aumento de los tipos de interés
Republica Checa (25) en la lista de paises +  Cambio en la situacion personal econémica
europeos en los que la gente querria comprar
una vivienda, muy por delante de Lituania (39),
pero muy por detrds de Alemania (3).
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¢Qué atrae de la ciudad? <¢Qué atrae del campo?

. Mejores infraestructuras . Mas cerca de la naturaleza
. Acceso al trabajo . Mas espacio para vivir
. Acceso a la sanidad . Ritmo de vida mas lento




Portugal tiene niveles relativamente altos de
propietarios de vivienda (65%) en
comparacion con la media europea (60%),
pero menos que Espafia (71%). NS —-

Portugal

Dos quintas partes de los portugueses (38%) : . ] :
viven en hogares de dos generaciones, y es gl ‘ . . e
mucho mas probable que los compradores m ; : | g
busquen una vivienda unifamiliar que otros
europeos. El 28% afirma que su proxima
mudanza serd la compra de una vivienda
unifamiliar, 6,4 puntos porcentuales por
encima de la media europea. Un 39% de las
personas que viven actualmente sélo con su
pareja o conyuge quieren comprar una
vivienda unifamiliar, frente a una media
europea del 26%.

Los portugueses estdn mucho mas seguros de
mudarse que hace un afo, ya que el 28% dice
que es algo probable y el 27% mucho mas
probable que piense en mudarse. Los

Datos clave Comparado con EU @

portugueses son Menos propensos que los Propiedades de vivienda 64.5% +2.8%
europeos a mudarse al extranjero. Se mudaran en el préximo afio 17.3% +1.1%
Los portugueses estan pendientes de invertir Se habran mudado antes de 2025 21.5% +1.6%
en cualquier propledfad re5|dgnC|aI. Mientras A TR B AT 6.8% -1.1%
que el deseo de mas espacio (34%) y un

cambio en el estilo de vida (29%) son las Quieren mudarse al campo 21.4% +0.9%
motivaciones clave de cualquier mudanza, el Quieren mudarse al extranjero 17.9% -6.8%

19% ha dicho que ahora es mas probable que
se mude porque quiere invertir en una Esenciales las buenas conexiones 54.2% +10.1%
propiedad. Mientras tanto, el 17% de los que
buscan comprar en el extranjero consideran
invertir en una propiedad, aunque el acceso al
trabajo sigue siendo un factor mas importante
a la hora de comprar en el extranjero (40%).

¢Qué fomenta el traslado?

. Deseo de mas espacio
. Cambio en el estilo de vida
. Cambio en la situacion personal

Portugal ocupa un lugar principal entre los
paises en los que a los europeos les gustaria
tener una casa en el extranjero. Ocupa el 92
lugar en la clasificacidon general, por encima de
Holanda (11) y Polonia (24).

¢Qué impide el traslado?

. Aumento de los costes de vida
. Aumento de los tipos de interés
. Cambio en la situacién personal econémica

-y
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¢Qué atrae de la ciudad? <¢Qué atrae del campo?

. Acceso a la sanidad . Ritmo de vida mas lento
. Mejores infraestructuras . Mas cerca de la naturaleza
. Mejores productos . Mas espacio para vivir




Rumania

Gran parte de los rumanos es propietario de su
vivienda (72%) y muchos buscan trasladarse al
campo; casi un tercio de los que se han
mudado (29%) dijeron que buscaban irse a un
lugar rural o costero. No obstante, la mayoria
(54%) tiene previsto quedarse en zonas
urbanas. También es cierto que el 48% de los
encuestados no descartaria mudarse al
extranjero, uno de los porcentajes mas altos de
toda Europa (sdlo superado por Turquia, 45%).

El espacio es importante para los rumanos; el
38% de los que han cambiado de idea en
cuanto a la mudanza en el ultimo afo, dijeron
que querian mas espacio. Este deseo es un
factor aun mas significativo entre la proporcion
superior a la media que busca trasladarse a una
zona rural o costera. Con un 60%, el acceso a
mas espacio vital ocupa el segundo lugar,
después de estar mds cerca de la naturaleza

(70%), en la lista de factores que motivan a Datos clave Comparado con EU @
trasladarse al campo. La mayor privacidad es ) - . 3
también un factor para el 54% de los que viven Propiedades de vivienda 72.4% +10.7%
o se trasladan al campo. Se mudaran en el préximo afio 15.0% -1.2%
Una proporcién mucho mayor de rumanos que Se habran mudado antes de 2025  24.4% +4.5%
la medief aso<_:i§_ los Iugar_es rurales cqn ) una Quieren mudarse a la ciudad 7.4% -0.5%
mayor disponibilidad de alimentos ecoldgicos;

para el 47%, esta era una razén para estar en el Quieren mudarse al campo 28.8% +8.3%

- o
campo, en comparacion con el 22% de los Quieren mudarse al extranjero 35.6% +10.9%

europeos. Los rumanos tienden a preferir los
apartamentos a las casas; el 42% de los que Esenciales las buenas conexiones 46.6% +2.5%
estdn pensando en mudarse dijeron que
querian comprar un piso. Mientras tanto, el
26% de todos los compradores quieren
comprar una casa unifamiliar, lo que aumenta
al 31% entre los que planean irse del pais.

¢Qué fomenta el traslado?

. Deseo de mas espacio
. Cambio en la situacion personal

Son conscientes del impacto en el medio . ) i
. Cambio en el estilo de vida

ambiente de comprar una propiedad. Un 39%,
por encima de la media, estaria dispuesto a
reducir el tamafio de su casa para tener una
propiedad respetuosa con el medio ambiente. +  Aumento de los costes de vida

Soélo una cuarta parte (24%) dijo que no +  Aumento de los tipos de interés
aceptaria ningln compromiso. Ademas, se +  Cambio en la situacién personal econdmica
encuentran entre los mas propensos de Europa

de planetarse una zona urbana por sus

beneficios medioambientales.

Rumania ocupa el puesto 31 en la clasificacion m
de paises que se plantean comprar una casa
en el extranjero, por encima de Eslovaquia, —

J p q o ... | 9 i . 1 Y

pero por detrds de otros paises, como Hungria
(23) y Bulgaria (19).

¢Qué impide el traslado?

¢Qué atrae de la ciudad? <¢Qué atrae del campo?

. Acceso al trabajo . Mas cerca de la naturaleza
. Mayor diversidad . Mas espacio para vivir
. Acceso a la educacion . Mayor privacidad



Eslovenia

Mas de tres cuartas partes de los eslovenos son
propietarios de su vivienda. La cifra de
propietarios es superior a la media europea en
todos los grupos de edad: el 68% de los
jévenes de 18 a 25 afios son propietarios de su
vivienda, porcentaje que se eleva al 83% entre
los que tienen entre 56 y 65 afnos; en Europa,
este porcentaje desciende al 42% vy al 67%.

El mercado esta relativamente estabilizado, ya
que alrededor de la mitad de la poblacién
(51%) espera mudarse, normalmente en un
plazo de tres a cinco afios, y la otra mitad
quiere quedarse en su lugar (49%). Los que se
mudan son igualmente proclives a comprar un
piso o una casa unifamiliar. Algo mas de dos de
cada cinco (41%) de los que tienen entre 46 y
55 aflos buscan un apartamento, quizds
porgue quieren reducir el tamafo de la casa
cuando los hijos se vayan.

Datos clave Comparado con EU @

Al igual que Austria, existe una clara

preferencia por el campo, ya que el 36% indica Propiedades de vivienda 75.4% +13.7%
que desea permanecer en su ubicacion rural y Se mudaran en el préximo afio 12.6% -3.6%
otro 20% busca trasladarse a ella. Mas del 80%
considera que esto les permitiria estar mas Se habrén mudado antes de 2025 16.2% -3.7%
cerca de la naturaleza, mientras que mas de T T ey e et 10.0% +2.1%
tres cuartas partes (77%) eligieron una
ubicacion rural para tener mas espacio para Quieren mudarse al campo 20.4% -0.1%
o . . . ;
vivir. Casi la mitad (49_@, considera 'que_ estar Quieren mudarse al extranjero 32.1% +7.4%
en el campo les permitiria pasar mas tiempo
con su familia. Esenciales las buenas conexiones 35.5% -8.6%

Los eslovenos estdn dispuestos a trasladarse al
extranjero, y suelen pensar en Croacia (14%) o
Austria (5%) para conseguir un mejor estilo de
vida.

<Qué fomenta el traslado?

. Deseo de mas espacio
. Cambio en la situacion personal

Eslovenia es el 382 pais mas deseado por los . ) i
. Cambio en el estilo de vida

europeos para comprar una Vvivienda. El
pequefio pais estd por detrds de muchos
paises mas cercanos, como ltalia (4), Austria
(6), Croacia (10) y Hungria (23).

¢Qué impide el traslado?

. Aumento de los costes de vida
. Cambio en la situacion personal
. Cambio en el estilo de vida
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¢Qué atrae de la ciudad? <¢Qué atrae del campo?

i . Poco tiempo de desplazamiento . Mas cerca de la naturaleza
. Mejores infraestructuras . Mas espacio para vivir
= —— . Acceso al trabajo . Mayor privadcidad



Los espafoles aprecian claramente lo que
tienen a la vuelta de la esquina. Si bien el pais
encabeza la lista de los destinos mas atractivos - !
para los europeos que buscan mudarse al ' : t
extranjero, es igualmente popular entre su E = =
poblacion. i : iy m‘-“
. U
Casi las tres cuartas partes (73 %) de los . “‘:\W
encuestados espafioles dijeron que no
abandonarian su pais de origen, en
comparacion con una media europea del 66 %
y el 72 % son duefios de su propia casa, el
mayor porcentaje entre las cinco mayores
economias europeas. Casi una cuarta parte
(23%) contempla mudarse al campo o a la
costa, ligeramente por encima de la media
europea del 21% En comparacién con sus
vecinos europeos, los espafoles no solo se
plantean una ubicacién fuera de la ciudad
como una forma de acercarse a la naturaleza
(56%) sino que buscan una amplia gama de Datos clave Comparado con EU @

beneficios que incluyen mas espacio para vivir

(51 %), un ritmo de vida mas lento (47 %) y un Propiedades de vivienda 75.4% +13.7%
coste de vida reducido (43 %). Se mudaran en el préximo afio 12.6% -3.6%
Para los habitantes de la ciudad, el acceso a la Se habran mudado antes de 2025 16.2% -3.7%
cultura es ca_si tan importante como el trabajo, T T ey e et 10.0% +2.1%
la salud y la infraestructura. Alrededor del 37%

dijo que queria estar en una ciudad por sus Quieren mudarse al campo 20.4% -0.1%
atracciones culturales, en comparacién con el Quieren mudarse al extranjero 32.1% +7.4%

46% que eligid una ubicacién urbana por su
acceso al trabajo, el 53% por la atencion Esenciales las buenas conexiones 35.5% -8.6%

médica y el 52% por la infraestructura.

Espafia es el lugar mas deseado por los
europeos que buscan mudarse al extranjero,
clasificdndose como la primera opcién en toda
Europa, por delante de Inglaterra (2), Italia (4)
y Francia (5).

<Qué fomenta el traslado?

. Cambio en el estilo de vida
. Deseo de mas espacio
. Cambio en la situacion personal

¢Qué impide el traslado?

. Aumento de los costes de vida
. Cambio en la situacidn personal econémica
. Aumento de los tipos de interés
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¢Qué atrae de la ciudad? <Qué atrae del campo?

. Acceso a la sanidad . Mas cerca de la naturaleza
. Mejores infraestructuras . Mas espacio para vivir
. Acceso al trabajo . Ritmo de vida mas lento




Los espafoles aprecian claramente lo que
tienen a la vuelta de la esquina. Si bien el pais
encabeza la lista de los destinos mas atractivos
para los europeos que buscan mudarse al
extranjero, es igualmente popular entre su
poblacion.

Casi las tres cuartas partes (73 %) de los
encuestados espafioles dijeron que no
abandonarian su pais de origen, en
comparacion con una media europea del 66 %
y el 72 % son duefios de su propia casa, el
mayor porcentaje entre las cinco mayores
economias europeas. Casi una cuarta parte
(23%) contempla mudarse al campo o a la
costa, ligeramente por encima de la media
europea del 21% En comparacién con sus
vecinos europeos, los espafoles no solo se
plantean una ubicacién fuera de la ciudad
como una forma de acercarse a la naturaleza

(56%) sino que buscan una amplia gama de Datos clave Comparado con EU @
beneficios que incluyen mas espacio para vivir

(51 %), un ritmo de vida mas lento (47 %) y un Propiedades de vivienda 75.4% +13.7%
coste de vida reducido (43 %). Se mudaran en el préximo afio 12.6% -3.6%
Para los habitantes de la ciudad, el acceso a la Se habran mudado antes de 2025 16.2% -3.7%
cultura es ca_si tan importante como el trabajo, T T ey e et 10.0% +2.1%
la salud y la infraestructura. Alrededor del 37%

dijo que queria estar en una ciudad por sus Quieren mudarse al campo 20.4% -0.1%

atracciones culturales, en comparacién con el
46% que eligid una ubicacidn urbana por su
acceso al trabajo, el 53% por la atencion Esenciales las buenas conexiones 35.5% -8.6%

médica y el 52% por la infraestructura.

Quieren mudarse al extranjero 32.1% +7.4%

Espafia es el lugar mas deseado por los
europeos que buscan mudarse al extranjero,
clasificdndose como la primera opcién en toda
Europa, por delante de Inglaterra (2), Italia (4)
y Francia (5).

¢Qué fomenta el traslado?

. Cambio en el estilo de vida
. Deseo de mas espacio
. Cambio en la situacion personal

¢Qué impide el traslado?

. Aumento de los costes de vida
. Cambio en la situacidn personal econémica
. Aumento de los tipos de interés
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¢Qué atrae de la ciudad? <¢Qué atrae del campo?

. Acceso a la sanidad . Mas cerca de la naturaleza
. Mejores infraestructuras . Mas espacio para vivir
. Acceso al trabajo . Ritmo de vida mas lento




El mercado inmobiliario residencial turco
parece que es muy dindmico: actualmente, el
69% de los encuestados afirma ser propietario
de su vivienda y el 54% que es mas probable
que se mude que hace un afo. Asimismo, el
51% de los encuestados prevé mudarse en los
proximos tres afos, cifra significativamente
superior a la media europea del 36,1%. Mas de
un tercio quiere mudarse a un lugar costero o
rural y el 43% estd interesado en irse al
extranjero.

El 49% de los turcos tiene previsto comprar un
apartamento en su proxima mudanza, una
proporcion importante en comparacion con
otros paises europeos (31% de media).

Muy pocos viven solos, sélo uno de cada diez
(10%), mientras que el 49% vive en un hogar de
dos generaciones. Incluso entre los mas
jovenes (18-25 afios), hay una preferencia por Datos clave Comparado con EU @
quedarse en casa con su familia (45%) en lugar

de vivir solo o con amigos, casi el doble que la Propiedades de vivienda 68.6% +6.9%
media europea (25%). Se mudaran en el préximo aiio 25.3% +9.1%
El aumento del coste de la vida se ha notado Se habrén mudado antes de 2025  26.1% +6.2%
especialmente en Turquia. Aunque vi.vir en el T T ey e et 6.7% -1.2%
campo es ante todo la oportunidad de

acercarse a la naturaleza (63%), el 50% piensa Quieren mudarse al campo 34.9% +14.4%
que vivir en el campo es mas barato. El Quieren mudarse al extranjero 43.2% +18.5%

aumento del coste devida también es un
problema para el 47% que ha decidido no Esenciales las buenas conexiones 49.4% +5.3%
mudarse en el Ultimo afo. Los turcos que
plantean mudarse a otro pais piensan sobre
todo en Alemania (12%) e Inglaterra (10%).

¢Qué fomenta el traslado?

. Cambio en el estilo de vida
. Aumento de los costes de vida
. Cambio en la situacién personal econdémica

¢Qué impide el traslado?

. Aumento de los costes de vida
. Aumento de los tipos de interés
. Cambio en la situacién personal econémica

Y A
Ju sl -n.

¢Qué atrae de la ciudad? <Qué atrae del campo?

. Acceso a la sanidad . Mas cerca de la naturaleza
. Acceso a la educacion . Mas espacio para vivir
. Mayor diversidad . Mayor privacidad




Metodologia

La encuesta para el "Informe sobre las tendencias de la vivienda
en Europa 2022 de RE/MAX" se llevd a cabo con una entrevista
online de opcién multiple (CAWI) en Alemania, Austria,
Bulgaria, Croacia, Eslovenia, Espafa, Finlandia, Francia, Grecia,
Hungria, Israel, ltalia, Malta, Holanda, Polonia, Portugal,
Republica Checa, Rumania, Suiza, Turquia y Gales en agosto de
2022.

Los participantes en la encuesta (hombres y mujeres de entre

18 y 65 afos) fueron elegidos de acuerdo con cuotas nacionales
representativas de edad, sexo y region.

18-25 71.2% 15%
26-35 17.0% 22%
36-45 20.2% 24%
46-55 7.0% 23%
56-65 19.0% 17%

El instituto de investigacion encargado de la encuesta utilizé sus
propios paneles y paneles de su red de socios. (Se utilizd un
panel propio en Francia, Grecia, Holanda, Polonia, Alemania,
Italia y Espafa. En Rumania, Hungria, Gales, Austria, Republica
Checa, Finlandia, Portugal, Turquia, Suiza e Inglaterra utilizaron
su panel y afladieron paneles externos de socios de la red. En
Bulgaria, Croacia, Israel, Malta y Eslovenia se utilizaron paneles
externos).

n=1.000 en Alemania, Austria, Finlandia, Republica Checa Israel,
Italia, Portugal, Espafa, Suiza y Turquia.

n= 500 en Bulgaria, Croacia, Francia, Grecia, Hungria, Holanda,
Polonia, Rumania, Eslovenia, Inglaterra y Gales.

n= 245 en Malta.
El Informe de Tendencias de la Vivienda 2022 de RE/MAX

Europa fue redactado por PIABO PR, en nombre de RE/MAX
Europa.



